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1.  組織改編の背景と狙い  

当社は、「マーケット・イン型組織」への転換に向けて 2022 年 4 月に組織改編を実行し、加食・低温・酒類・菓子の

カテゴリーを軸とした事業本部制から、得意先・生活者を起点とした「エリア統括制（東日本営業・西日本営業・広域営

業）」へ移行した。  

  

同改編の枠組みを維持しながら、重点成長分野の戦略推進を加速し、「中経 2023」で目指すビジョンである「次世代

食品流通業への進化」を早期実現するため、今般の組織再編を実施することとした。  

  

  2.  組織改編のポイント  

(1) 「次世代事業統括」の管掌変更  

「中経 2023」の重点成長分野である需要創造 DX・デジタルマーケティング事業（マーケティング開発本部）と、海外

事業（トレーディング本部）を次世代事業統括傘下に集約し、集中的に経営資源を投下することで戦略推進を加速。  

  

(2) 「IT・デジタル統括」の設置  

「IT・デジタル統括」を新たに設置してデジタル戦略本部と情報システム本部を管掌することで、社内外で推進してい

る各種デジタル効率化施策を融合し、効率化 DX 戦略の推進を加速。  

  

(3) 「広域第一営業統括」「広域第二営業統括」の設置  

広域営業統括の管掌分野を二分割し、「広域第一営業統括」「広域第二営業統括」を設置することで、業態・業界の特

性に応じた更なる提供機能強化を図る。CVS 本部・フードサービス本部・デリカ本部を「広域第一営業統括」、NC 本

部・ライフネット本部・広域流通本部を「広域第二営業統括」が管掌する。 

 

 



 

 

 

 
 

 



 

 
 

 

 



 

 


