
 

サントリー食品インターナショナル 

２０２４年４月１日付 

１．組織変更 

●サントリー食品インターナショナル（株）「経営企画本部」の改組 

▽コーポレート・コミュニケーション戦略の立案・推進機能を強化すべく、経営企画本部にある「コーポレート・コミュニ

ケーション部」とＳＢＦジャパン「広報部」の一部機能を統合し、サントリー食品インターナショナル直下に置く。これ

により、グループ全社のＰＲ機能とＩＲ機能を一元化し、企業価値の向上を図る。 

 

●サントリー食品インターナショナル（株）「ブランドマーケティング本部」の新設 

▽ＳＢＦジャパンのブランド・コミュニケーション戦略の意思決定の一元化・迅速化を図るため、「ブランド開発事業部」

と「コミュニケーション本部」を統合し、「ブランドマーケティング本部」を新設する。 

 

●サントリー食品インターナショナル（株）「ＶＭ事業本部」の改組 

▽自販機事業再編に伴い、「ＶＭ事業本部」の機能を、サントリービバレッジソリューション（株）およびＳＢＦジャパン

「戦略企画本部」、「ブランドマーケティング本部」に移管する。また、機材マネジメントと運営を一体的に行うため、

（株）サンベンドの機能を（株）ユニオントラストに移管・統合する。これにともない「ＶＭ事業本部」を廃止する。 

 

●サントリー食品インターナショナル（株）「生産・ＳＣＭ本部」の改組 

▽ＭＯＮＯＺＵＫＵＲＩの変革を推進するため、現在の「ＳＣＭ部」「品質保証部」「技術部」を再編し、「戦略部」「生産部」

「ロジスティクス部」「品質保証部」を設置する。 

 

●サントリー食品インターナショナル（株）「管理本部」の改組 

▽部署の役割を明確化させ、国内グループ会社を含む人材マネジメントを図るため、「管理本部」を「人事部」に名称

変更する。あわせて、「人材開発部」を「人材開発室」に変更する。 

 

●サントリーフーズ（株）の改組 

▽国内飲料自動販売機事業の再編に伴い、サントリーフーズ（株）の自販機オペレーターへの営業機能を、サントリ

ービバレッジソリューション（株）に統合する。 

－「広域自販機営業本部」の廃止 

「広域自販機営業本部」をサントリービバレッジソリューション（株）へ移管する。 

－「営業統括本部」の改組 

・「首都圏営業本部」「東海・北陸営業本部」「近畿営業本部」の各営業本部の下の「第二支社」を廃止する。「第二

支社」の廃止に伴い、現行二支社体制を一支社体制に再編し、東名阪の各営業本部の下に「首都圏支社」「東

海・北陸支社」「近畿支社」をおく。 

・「首都圏営業本部」、「東海・北陸営業本部」、「近畿営業本部」における活動マネジメントとエリアマーケテイング

を一体的に推進するため、「企画部」と「営業推進部」を統合し「企画営業推進部」とする。 

・「首都圏営業本部」の下に「首都圏支店」をおく。 

これに伴い「第一支店」「第二支店」「第三支店」を廃止する。 

・「東海・北陸営業本部」の下に「東海支店」をおく。 

これに伴い「第一支店」「第二支店」を廃止する。 

・「近畿営業本部」の下に「近畿支店」をおく。 

これに伴い「第一支店」「第二支店」を廃止する。 

・中国・四国支社「第三支店」を廃止する。 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 



 

 



 

 


